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Choix d’une image de 
travail (2024/2025) 

 
2  

Source précise selon les 
codes universitaires 

 
2  

Description rapide des 
points clés de l’image 

Nature de la scène ;  
Couleurs, formes, objets, signes  

2  

Éléments dominants : couleurs, formes, 
objets, signes, autres. 

2  

Relation texte / image 2  

Éléments stéréotypés, 
ambigus, polémiques et 
cibles visées 

 

4  

Quelle vision de la 
société ? 

 
4  

Support avec les étapes 
précédentes + mots clés 

 
2  

 
AVIS 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

https://liberte-pour-apprendre.fr/wp-content/uploads/2020/05/SOURCES-ET-NOTE-DE-BAS-DE-PAGE.pdf

